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Estagios em assessoria de comunicagao

Frequentar fisicamente ou a distdncia um curso de ensino superior, definitivamente
ndo basta para vocé se tornar um profissional da sua drea preferida. Além do conhecimento
académico teodrico oferecido dentro das salas de aula, é necessario, mesmo que por poucos
periodos, por de fato em pratica o que foi aprendido.

Estagiar é exercer a teoria que foi absorvida, em atividades que proporcionem a vivéncia
multidisciplinar e experimental. E enfrentar as variadas situagdes de imprevistos, desafios e demandas
que possam Vir a ser exigidas dentro de uma equipe de trabalho. Nestas atividades, fortalecemos
nossas habilidades sociais e de criagdo, somos expostos a situagdes onde o grupo ¢ instigado a
encontrar uma resposta ou produzir um material fisico ou abstrato. Dentro do assessoramento de
comunicag¢do, o estudante torna-se, com facilidade, um dos bracos do contratante. Uma peca chave
para que as pernas do trabalho e da imagem possam andar em sincronia e levar o todo para frente...
e, em determinadas situagdes, também para trés.

Quando vocé recebe ou se candidatar a uma proposta de estagiar em determinada
empresa ou acdo pessoal individual, é necessario pontuar e refletir sobre possiveis disposi¢oes e
habilidades nas quais vocé podera ser exigido, bem como em qualquer estagio de qualquer area
profissional. Saber qual é a sua base de conhecimento no requerido propoésito oferecido, é muito

importante para que vocé possa apresentar qual é o seu nivel de seguranca de atuagao. Isto também
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serve para que atividades as quais vocé possa ndo dominar, venham a ser entregues para a sua
realizagdo, e estas se tornem um problema de incdgnita, o qual ndo tens experiéncia. Delimitar
suas habilidades para o empregador nao lhe impossibilita de vir a aprendé-las no futuro. Somos
seres altamente adaptaveis e capazes de desenvolver novas capacidades cotidianas.

Dentro de um aprendizado assistido, desempenhar as tarefas nas quais vocé foi introduzido
a conhecer na teoria dentro de um curso de ensino superior, ¢ a segunda parte do ensino. Para Kolb
(1984), em sua obra Experimental learning: experience as the source of learning and development,
dentro da pratica existe um ciclo de quatro etapas pelas quais passamos ao aprender: a observa¢ao, o
pensamento, a realizagdo e a sensagdo. Isto significa que primeiro é necessario observar a realizagdo
de algo, depois pensar e refletir sobre o que esta acontecendo no processo demonstrado, em seguida
tentar fazer a agdo de forma parecida e, por ultimo, realizar a tarefa de forma concreta.

Muito além do que se adquire de conhecimentos dentro da Universidade, hobbies e
habilidades extras sdo sempre bem vistas na avaliagdo do desempenho de uma atividade de assessoria
de comunicagdo, principalmente se forem na drea digital. A facilidade ou conhecimento basico com
produgao, manuseio e edi¢ido de imagens e videos é uma das exigéncias mais comuns ao candidato
a uma vaga. Por mais que possa nao vir a ser de interesse do candidato este contato mais intimo
com as midias audiovisuais, ou seja, mais profundo (edi¢do), muitas das oportunidades de contrato
podem vir a se disponibilizar a ensinar ou dar subsidio ao aprendizado do estudante enquanto estagia.
E interessante e importante abrir a mente para novas areas ou, até mesmo, apenas experimentar. E
dentro do estagio que vocé tem a possibilidade de aprender com colegas com experiéncia e, a0 mesmo
tempo, desempenhar seu papel de profissional da comunicagao.

Exponha a sua criatividade. A presenca jovem e empolgada nada tem a ver com a idade,
mas sim com a vontade de inovar, mostrar suas ideias, ajudar a encontrar solu¢des mais faceis para
os desafios e, principalmente, mostrar seu estilo ou estilos, no plural. Um profissional criativo de
assessoria ¢ um comunicador nato. A informagao se da por diversos meios, sejam eles visuais, auditivos,
imersivos, reflexivos, desafiadores, colaborativos ou impositivos. Quem identifica uma possibilidade
de atuagdo diferenciada da comunicagao, seja devido a uma falha aparente que pode ser consertada em
um grupo, ou apenas para gerar maior fluidez da produgéo interpessoal, demonstra sua habilidade de
analise e engenhosidade profissional. Nao é feio propor. Saiba observar o meio no qual vocé trabalha
e 0 momento certo para expor a sua ideia. Um assessor de comunicagdo nio sé ajuda a projetar uma
marca para o exterior, mas também a haver harmonia de comunica¢do dentro do seu grupo. Uma
equipe “que se comunica, ndo se trumbica’, parafraseando o saudoso Chacrinha.

Os imprevistos acontecem. Nao fuja deles e nem jogue tudo para o alto. Errar faz parte do
aprendizado, entdo ponha em pratica este conselho o qual vocé ja deve ter ouvido inumeras vezes. A
visdo de um mundo perfeccionista causa em nossa sociedade um pavor ao erro. Vocé esta aprendendo
estagiando. Vocé sabe a teoria do que esta a desempenhar, sabe os procedimentos, mas nem tudo esta
sob o nosso controle. Existem influéncias externas, acontecimentos inesperados, agendas em cima da
hora. Seja flexivel consigo mesmo. Seu desempenho necessita basear-se em cima daquilo que vocé

aprende. E todo o aprendizado nasce naturalmente em cima de algum erro ou descuido. Converse
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sempre com sua equipe ou coordenador. Perguntar antes para tentar evitar algum ato erroneo também
te induz ao amadurecimento profissional. Nao, vocé ndo estara “incomodando” ninguém.

O seu zelo também deve permear em suas a¢Oes na internet. Ela é de fato o fim das fronteiras
fisicas para qualquer negocio ou atuagdo social, mas pode te trazer dor de cabega se ndo bem
conduzida. Ao saber que vocé estara a frente, ou em grupo, na administragdo de perfis de empresas
ou individuos, pode sim te trazer no inicio aquele frio na barriga. E totalmente compreensivel a
inseguranca de receber esta responsabilidade, afinal o contratante possui uma imagem, e manusea-
la tem sim que ser exercida com cuidado, planejamento, avaliacio e aprovagio. E facil compreender
as redes sociais como uma espécie de ferramenta social. A diferenca entre uma ferramenta e uma
arma diverge em varios idiomas, mas o que as diferencia é a forma com a qual é utilizada e como
lhe foi ensinado a usar. Assim como um carro, se ndo bem instruida com os devidos aprendizados e
ensinamentos, uma pessoa pode fazer de um automaével uma arma, apesar do mesmo ser considerado
uma ferramenta para facilitar nossas vidas. A internet também se encaixa nesta analise. Pense nos
inimeros pontos positivos das redes, ponha na ponta do lapis o quao importante se tornou esta
conexdo on-line para a sociedade, mas ndo se esquega também das possiveis armadilhas as quais
podemos nos colocar dentro da World Wide Web. Se ndo bem utilizada, se ndo formos educados
para a convivéncia pacifica com a posse desta super ferramenta, danos iguais ou mais sérios, como
a analogia do carro, podem se desencadear dentro do ciclo profissional e pessoal.

E por falar em atividades on-line, a integracao da assessoria com a internet é irreversivel. Uma
equipe que nao visa utilizar dois ou mais meios diferentes de divulgagao, com certeza tera dificuldades
em atingir metas dentro de sua proposta. O multimidiatismo fez com que a comunicagdo deixasse
de ser uma via de méo unica, onde o emissor enviava e o receptor consumia, quica mao dupla, onde
ha um breve feedback do publico, para se tornar um emaranhado com uma gama de possibilidades
de se comunicar. Neste viés atual, ¢ mais que necessario as caracteristicas citadas de criatividade,
proatividade, coragem, dominio de midias e disponibilidade de aprender.

Para isto, é necessario refletir sobre dois pontos multimidiaticos. O primeiro deles é a
publicidade - e porque ela é essencial nas atividades de um profissional da area. O segundo, o jornalismo

dentro da assessoria - e como se distingue do brago comunicacional apontado acima.
Assessoria e a publicidade multimidia

Dentro das atividades da Assessoria de Comunicagao, a publicidade é o resultado, direto ou
indireto, de um planejamento para o engajamento social, através do trabalho em equipe, boas relagdes
e contatos com os veiculos de midia que possam proporcionar espagos de aparecimento de sua marca.
O assessor que atua forte na publicidade, presa pelo alavancamento no mundo digital, radiotelevisivo
e visual, através de campanhas de promogao tanto de um grupo empresarial ou imagem pessoal.

Todas as decisoes, agdes fisicas e ou financeiras, todo avanco, toda realizagao como produto de
um trabalho em grupo de uma organizagao, tem como uma de suas metas empresariais ser vista pelo maior

nimero de pessoas; este é um dos pilares do sucesso de uma empresa. No servico publico, por exemplo, a
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publicidade esta 14, assegurada no inciso primeiro do Artigo 37 da Constituigao de 19882 o qual a institui,
junto da impessoalidade, da legalidade, da moralidade e da eficiéncia, como requisito da eficacia do trabalho
publico dos servidores. “[...] tanto o marketing quanto a comunicagao publica podem se apresentar de
diferentes formas na administragao publica, permitindo ndo sé o desenvolvimento e aperfeicoamento das
organizag¢des publicas, mas o estimulo ao engajamento social [...]” (CEZAR, 2019, p. 9).

Vindo do latim publicus, que significa “tornar publico™, dentro de corporagdes publicas
ou privadas, o conceito de publicidade que é visada é, genericamente, de informar para beneficiar
e valorizar ou sua imagem ou seus lucros. Independente da esfera social, as agdes administrativas
tendem a atingir grandes nimeros de impactados.

Para estes receptores, os quais sdo comumente denominados Stakeholders*, ¢ importante ficar
atualizado sobre as noticias que partem de dentro das institui¢des, pois pode haver algum grau de
envolvimento direto ou indireto de servigos prestados ou condigdes de negociagdo, por exemplo. Este
publico pode ser constituido de colaboradores, acionistas, clientes, assistidos de servi¢os essenciais
como saude e educagdo, midias e até mesmo concorrentes. E quando tratamos de uma gama tdo
variada de interesses, tem-se em maos uma diversidade de meios pelos quais pode-se alcancar estas
pessoas: o multi-midiatismo de comunicagdo. Apresentam-se ai os grandes desafios e também as
possibilidades de sucesso, principalmente no que tange a missdo de construgdo e a importancia de um
bom relacionamento com o publico alvo (INDRUINAS, 2020).

Em termos corporativos, nesse novo tempo, o desafio ¢ fazer fluir a comunicagéo, enquadra-
la num mundo onde o cidadio, de posse de um simples celular é, efetivamente, rei, para ndo
dizer imperador. Ele hoje ndo precisa mais correr atras da informacéo. E ela que o acompanha
aonde quer que ele va. (RIBEIRO apud INDRUINAS, 2020, p. 5).

A compreensdo de que para diferentes tipos de publico sdo necessarias diferentes abordagens
e em diferentes meios, mesmo que seja um unico produto ou assunto, faz parte do elo encontrado
dentro da linha multimidia-publicidade. De forma radical, as mudangas e o impulso que a
conectividade movel pessoal proporcionou a partir do inicio do século XXI, delimita sem enfrentar
fronteiras, desde entdo, a forma como instituicbes se mostram e se adaptam conforme o nicho
da populagdo é mirado. Um negocio que antes (anos noventa) se limitava as possibilidades que a
criatividade proporcionava nos métodos tradicionais existentes, como folhetos, cartazes e, quando
havia a possibilidade de investimento maior, em radio e televisao, hoje pode ter um potencial cliente ou
apoiador na palma da méo. A globalizagao, que é a origem desse boomm comunicacional, conforme foi
sendo aceita governamentalmente e se fazendo mais presente, proporcionou que nao apenas as grandes

multinacionais usufruissem do seu potencial, mas também que as milhares facetas de economias locais
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adentrassem neste meio multimidia e publicitario. E, junto de inimeras vantagens como crescimento
de lucro, clientela ou simpatizantes, esta democratizagdo dos meios digitais globalizados abriu espago
para que os centros de contratagao e oportunidades de estagios fosse para além das capitais e grandes
centros populacionais - comegando a existir em locais mais afastados, mas com potenciais de ptblico
para produtos ou razdes sociais regionais e, por que nao, singulares.

De acordo com um estudo realizado em 2017 pela Kantar IBOPE Media, - empresa
de mensura¢do de audiéncia e investimento publicitario - onde foram entrevistados 5 mil
consumidores, maiores de 18 anos, residentes no Brasil e em outros quatro paises, 98% dos
internautas entrevistados indicaram ter notado campanhas multimidia em algum momento
recente na época; a média global é de 85% apenas®. Isto demonstra que uma imensa parcela ou,
por que ndo se dizer, a grande maioria dos consumidores brasileiros estdao antenados nos variados
meios em que as marcas estdo levando até eles propagandas de seus produtos. Nesta pesquisa,
a Kantar também identificou em 2017 que, nestes 98%, 69% sentiam-se curiosos ao ponto de
procurar mais sobre a marca divulgada dentro das lojas (contra 46% globais); e outros 68% iam
mais além: procuravam mais detalhes na internet (contra 43% globais).

Esta constatacdo em dados quantitativos promovidos por meio de pesquisa, valida uma
compreensdo quase que cultural na qual a sociedade brasileira costumeiramente foi imersa,
mesmo em tempos menos “super conectados”: o apelo criativo nas divulgacdes dos negocios. Nesta
observagdo socioecondmica e cultural, traz-se a mesa de discussdes o reconhecido desempenho
e sucesso das campanhas promocionais audiovisuais de vendas que sdo produzidas dentro do
territdrio nacional e por diversas e plurais mentes. No famoso Festival Internacional de Publicidade
de Cannes (Cannes Lions International Festival of Creativity), na Franga, por exemplo, que premia as
mais relevantes produg¢des audiovisuais publicitarias do ano em todo o mundo, o Brasil se destaca
como figura forte - sempre presente nas indicagdes e, consequentemente, nas premiagdes. Este
éxito na eficiéncia e no reconhecimento internacional, corrobora a légica de que o Brasil sim, vive
grandes entraves economicos - e ha muito tempo - mas que os empenhos criativos do povo para
superar estas barreiras sdo cotidianamente reinventados e explorados®. E as mentes jovens sdo as
grandes responsaveis por esta metamorfose ambulante de sucesso’.

Quando pontua-se quais os desafios do passado uma nova geragao pretende trabalhar para
ndo enfrentar os mesmos, a multiculturalidade se revela e, junto dela, a atualiza¢ao das relagoes
interpessoais na sociedade. Nao ¢ atoa que a geragdo pos internet acessivel (meados dos anos 90 e
inicio dos anos 2000), cresceu junto da ascensao das redes sociais digitais. A grande presenca on-line,
no inicio da dissuasdo dos desktops, costumeiramente constituia-se por jovens na faixa etdria de até

30 anos, mas com o correr das décadas, este cendrio mudou. E muito.
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Em uma pesquisa feita pela Confederagdo Nacional de Dirigentes Lojistas (CNDL) e também
pelo Servico de Prote¢ao ao Crédito (SPC Brasil), com a parceria da Offer Wise Pesquisas, e que foi
publicada em margo de 2021, no site oficial da CNDL, no de 2018 cerca de 68% da populagao brasileira
com mais de 60 anos acessaram a Internet por meio de algum aparelho com conexao; em 2021, este
numero havia saltado para 97% dos individuos da faixa etaria®

Todas estas constatacoes de caracteristicas variadas em numeros, idades, e condi¢des de publico,
possibilita que a gama de intervengdes pelos meios de comunicagao possa ser utilizada levando em conta
sempre: as pretensoes do emissor, os veiculos disponiveis, os receptores (publico) diversificados e, 0 mais
importante, o quao plural a informagio pode ser para entregar seu produto. Para DE ALCANTARA
CALAZANS (2006, p. 15), a conclusdo de que “o processo de comunicagio, na sua totalidade, ndo se
restringe a apenas um conteudo ou a uma linguagem’, reafirma a percepg¢ao de que a ja vasta area de
explora¢do, também possui grandes possibilidades de variagdes do coletivo em foco. E esta, nada mais
é que uma reflexio da realidade social em que se esté inserido. E necessirio compreender que o ptiblico
dos produtos da midia sao as pessoas mais diversificadas possiveis. Populagao que nao mais possuem
uma recep¢ao passiva de informagdes, mas sim tem autonomia de escolher seus gostos até mesmo no
que lhe é noticiado (THOMPSON apud ATAIDE, 2015, p. 1).

Um estagiario que trabalha diretamente com o processo de publicidade de uma marca ou servigo,
na maioria das vezes, tende a ganhar experiéncia de forma conjunta aos estudos nas areas da comunicagao
em massa e do marketing. Perfis de publico, tendéncias sazonais, pesquisas de mercado, tudo isso vem com
o decorrer do aprendizado e convivéncia com o assessorado e ou equipe na qual é inserido. A comunicagao
nesta area tem uma énfase muito flexivel, criativa e liquida. Pessoas com este perfil pessoal e profissional

tendem a ter produtivos momentos em suas estadas de estagio dentro da assessoria.
Assessoria e 0 jornalismo multimidia

O segundo ponto multimidia necessario para abrir estudo para compreensdo sobre
0 que é feito em uma assessoria de comunicagdo, é o jornalismo. Este, tem um conceito com
delimitagdes mais direcionais e claras, além de cumprir o papel essencial para o sucesso de uma
sociedade globalizada e ciente da sua realidade atualizada.

O conceito de jornalismo é bem antigo. Passou por evolugdes em linguagem, meios de veiculagao,
intuitos comunicacionais e valores empresariais e sociais. A origem ainda é um pouco incerta, entretanto,
os estudos mais reconhecidos fazem menc¢do ao aparecimento desta atividade, com breves sinais de
proposito informacional, nos tempos da Roma antiga. O entdo Imperador Julio César, fazia questdo
de divulgar a todos os cidadaos as conquistas e a expansdo de suas fronteiras, por meio daquilo que ¢

conhecido como a mais antiga ideia de jornal, a Acta Diurna®. Para a existéncia da Acta Diurna, apareceram

8 Disponivel em: <https://cndlorg br/varejosa/numero-de-idosos-que-acessam-a-internet-cresce-de-68-para-97-aponta-pesquisa-cndl-spc-brasil/>.
Acessado em: 30 mar. 2021.
9 Disponivel em: <http://acervo.avozdaserra.com.br/noticias/origem-e-historia-do-jornalismo-pelo-mundo>. Acessado em: 31 mar. 2021.
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os primeiros encarregados jornalisticos que se tem registro: os Correspondentes Imperiais. Estes cidadaos
romanos eram instruidos a visitarem diversos pontos do territério do império para levantar informacdes
de acontecimentos importantes a fim de manter a populagao informada.

Ja por volta do século XV, uma nova forma de atingir mais pessoas e de forma mais eficiente
foi inventada: a imprensa, por Johann Gutenberg. Este novo dispositivo era capaz de reproduzir,
diversas vezes, copias de materiais escritos através de caracteres mdveis sob superficies como papiro
ou papel. Ja em meados do século XVII surgiu a Gazette de France, primeiro impresso semanal do
mundo e, no inicio do século XIX, o primeiro periddico brasileiro, o Correio Braziliense.

Nos meios radiofonicos, a primeira transmissdo radiofoénica jornalistica em nosso pais se
deu em 1923 a partir da inauguragao da Rddio Sociedade do Rio de Janeiro, fundada por Edgard
Roqquette-Pinto. A relagdo intima do brasileiro com os meios tecnoldgicos iniciou ai. Apds esta
implementacédo, o radiojornalismo pode difundir através das ondas, o fim da Republica Velha, a
Revolugdo de 32, a Segunda Guerra Mundial, e o Golpe Militar de 64. Nao podendo esquecer,
claro, do histérico, importante e iconico Repérter Esso, que marcou época e, até hoje, delimita
conhecimentos dentro do fazer jornalistico de forma globalizada''.

No meio televisivo, a Tv Tupi deu inicio ao jornalismo com imagens em solo brasileiro em 1950,
junto também de outros pioneirismos, como a primeira transmissdo ao vivo e a inser¢do ao cotidiano
da populagdo o gosto pela informagdo em imagem e som. Em 1972, as cores chegaram. Direto do Rio
Grande do Sul, pela TV Difusora de Porto Alegre, durante a tradicional Festa da Uva.

E, no final da década de 80, a internet chegou ainda de forma discreta e pouco acessivel. Com ela,
as possibilidades da implementa¢do do jornalismo simplesmente perderam barreiras. Iniciando com a
disposi¢ao de informagoes através do New York Times Information Bank, ainda que de forma puramente
experimental, na década de 70, (MOHERDAUI, 2000), passando pela criagao do primeiro jornal on-line
do mundo, em 1995, o Personal Journal. Ele era uma versao digital do The Wall Street Journal, e no Brasil,
0 JB Online, no mesmo ano. Da criagdo dos portais de noticia, até a forma de informagao online que
conhecemos hoje em dia, o jornalismo na internet passou por uma fase conhecida como “reprodutiva
de contetdos’, ou seja, acontecia apenas uma alimentagdo das paginas nos sites com textos copiados e
colados das versdes impressas. Sem nenhuma forma de adaptagao na linguagem escrita'?.

Para Palacios (2002) e colaboradores Fidalgo, A; Serra, J.P, no desenvolvimento do jornalismo
on-line, apontam-se quatro elementos chave de suas caracteristicas: Interatividade, Customiza¢ao de
conteudo, Hipertextualidade e Multimidialidade.

A Interatividade apresenta-se na possibilidade da troca de informagdes entre o
jornalista e o leitor na forma de feedback', onde o receptor tem a possibilidade de expressar
suas impressdes sobre determinados temas abordados em matérias em forma de opinido

comentada. Esta caracteristica mostra que as producoes jornalisticas detém de uma ferramenta

10 Disponivel em: <https://brasilescola.uol.com.br/historiag/invencao-imprensa.htm>. Acessado em: 31 mar. 2021.
11 Disponivel em: <https://www.jornalista.com.br/radiojornalismo.html>. Acessado em: 31 mar. 2021.
12 Disponivel em: <https://www.rgb.com.br/historia-do-jornalismo-na-internet>. Acessado em: 31 mar. 2021.
13 Disponivel em: <https://vaipe.com.br/blog/feedback/>. Acessado em: 31 mar. 2021.
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capaz de fazer com que o profissional da comunicagao perceba a recepgdo de temas nos mais
variados publicos. Observam-se as ferramentas: caixas de texto, op¢des de curtir e descurtir
publicagdes, espagos de proposta de pautas, foruns, enquetes, etc.

A Customiza¢do de Contetido baseia-se na ideia de que diferentes formas de disposi¢ao de
materiais jornalisticos on-line podem alcancar diferentes resultados - bons ou ruins. Uma publicagio
harmonica, diferenciada, fluida e clara tém mais possibilidade de ser melhor avaliada, compreendida e
recomendada, uma vez que, a experiéncia visual do leitor também influencia no ato de se informar de
modo on-line. Interfaces criativas, disposi¢ao eficiente das informagdes, possibilidade de escolha de formas
de leitura e adaptagao de layout fazem parte desta caracteristica do jornalismo on-line.

A Hipertextualidade é, de fato, um dos mais fortes pontos do jornalismo na internet, pois
rompe com a linearidade da escrita informativa, possibilitando que a customiza¢do de contetido
aconteca e surjam novos caminhos para o entendimento de uma noticia. A produgdo de um
material com a presenca da hiperlinks no seu corpo de texto transcende a barreira do concreto
informativo e atinge um novo nivel em publica¢ao jornalistica. O jornal passa a escrever e adaptar-
se para um leitor ativo, e ndo mais para um leitor passivo.

Ja a Multimidialidade abrange a possibilidade da utilizagdo de diferentes midias para a
complementagdo e divulgacdo de um material de texto. Fotos, audios, videos, GIF’s e realidade aumentada,
sao alguns dos exemplos que sao inseridos em matérias e reportagens a fim de diversificar a forma como
o leitor recebe a informacao, tornando-a interativa, dindmica e mais completa. A noticia com retratagdes
audiovisuais é considerada mais fidedigna, relevante e imersiva ao leitor em geral.

O Jornalismo em seus diversos formatos, dentro das atividades da Assessoria de
Comunicagdo, atua de forma a fortalecer a imagem ou agdo de uma empresa, pelo formato
informacional. Diverge da publicidade porque este além de se dar através do envio de press release
(texto produzido em estrutura de matéria para ser ofertado aos jornais, blogs, paginas, etc), pode
sofrer interferéncia no aproveitamento das pautas. Um jornalista em estdgio, que também é assessor
de comunicagéo, busca publicar o que é noticia sobre seu assessorado, seja pelo jornal impresso e
on-line, televisdo, programa de radio, podcast ou qualquer outro meio multimidiatico pelo qual o

Jornalismo possa ocupar e prosperar com um publico apreciador.
Estagiar é a melhor forma de aprender

Quando alguém lhe disser que os anos de estagio sdo os mais produtivos e movimentados
dentro da universidade, ndo tente duvidar, porque realmente é.

Para alguns, o inicio é desafiador, mas para outros é encorajador. Algumas pessoas veem
como uma obrigac¢ao académica, outras como uma oportunidade de experimentar o mercado de
trabalho. Tem aqueles que, devido aos medos, criam em torno de si bloqueios que acabam por
limitar suas capacidades, mas também ha os que usam da curiosidade para mostrar interesse em
aprender com os desafios. Assim como tudo em nossa vida profissional, nem sempre vamos nos
sentir totalmente confortaveis nas atribui¢des as quais vao nos ser propostas, e nao saber ou néo ter

habilidade para a realizacao de alguma atividade, é sim ser humano.
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Lembre-se sempre do primeiro dia de qualquer desafio ou empreitada nova que vocé ja fez. Avalie
suas insegurancas, demonstre suas expectativas, cobre atengdo de sua equipe para o que vocé esta aprendendo
e experimente novas areas de atua¢do dentro dos seus anseios. A multimidialidade nao pode ser maior do
que sua criatividade e confianga. E se vocé ¢ da geragao dos anos 2000, mais for¢a e juventude tens para
a realizacdo desta adaptagdo do jornalismo e da publicidade para com a assessoria de comunica¢do. Uma
das habilidades cruciais dos seres humanos é o poder de evoluir e se adaptar as adversidades. E lembre-se,
todo estagio supervisionado pode gerar a oportunidade futura para uma integragao profissional definitiva.

Enquanto vocé investe em seu aprendizado, esta edificando o seu futuro.
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